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1. Wo stehen wir? — Eine Einordnung

P .
Herausforderungen heute (kleine Auswahl)... On- & Ofﬂlne;welt WO Steh en Wi r?
Standortbindung scheint zu =X »?'; o
schwinden, nachhaltige G e
HP. Beteiligungsiust ebegiso Diskussion Err*’eii:;barkeit
Demografle flammt wieder.auf - ™
weniger? aber alter! bunter! | I T ;
,_ T L eerstande
'," enstadt verliert Nachfolge- ~“Normale Quote mittlerweile-bei 11-12%
Funktionen pighlemigN ‘_’ 1 F L
Fachmarktein ¥ g
. nicht zentralen Orten 1
Komplexitat Bestehende ,Grliine Wiesen“
| Mehr Aufgaben bei
‘ konstanten Ressourcen HGVS geht die Puste aus
Quelle: imakomm, 2019.
Quelle: imakomm, 2020.
,INicht wenige mit Erste Hilfe »,Normales ~Reha- »Ein nachhaltig
Vorerkrankungen® und Krankenbett* MalBnahmen® gesunfjes Leben
Notfallmedizin® fiihren
Mrz Jul Marz September
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1. Wo stehen wir? — Eine Einordnung

Sofort-

MaRnahmen Stabilisieren

= Betriebe: Mehrheit kehrt
wohl nicht in
Normalbetrieb zuriick

* Innenstadtfrequenz
wird wohl unter

Trends: . : ]
(Auswahl) i bls_herlger Frequenz
! bleiben = weiter
; UmsatzeinbulRen .
! ver
- = Verlust an Gewerbe
i und damit Mitstreitern /
" Finanzen
Konsequenz ~Frequenz fiir den Handel“,

statt wie bisher
»,Frequenz durch den Handel“

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 4
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2. Wie strategisch angehen? — Das ABBA-Prinzip

MACHEN
Zukunftsfeste Standorte sind nur jene, die
Anders als bisher an die Innenstadtentwicklung rangehen, dabei
ABSICHERN Besonderes ausbauen, auch strukturell
Beweglichkeit ,installieren®, und die
Avrbeitsteilung zwischen Stadt und Privaten neu definiert.
VORAUS-
SCHAUEN

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 6
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2. Wie strategisch angehen? — Das ABBA-Prinzip

Stabilisieren

>> Nicht Frequenz durch den Handel,
sondern Frequenz fur den Handel <<

Anders

Besonderes >> Die Kartoffel vom Bauern nebenan ist die neue Avocado <<

Zukunftsinstitut

>> Die Fahigkeit schneller zu lernen als die Konkurrenz,
ist vielleicht der einzige wirkliche Wettbewerbsvorteil <<

Beweglichkeit

Arbeitsteilung >> Endlich die alten Probleme in den Griff bekommen <<

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 7
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A. Anders als bisher an die Innenstadtentwicklung rangehen

Tatsachlich multifunktionale Innenstadt

Funktionsraumliches Entwicklungskonzept

Beispiel: | \Friednof 1

«" Kann in einer Stadt bspw.
=% bedeuten:

et WYa

A %
Untére Murrbahn. Im Bannmuliet
’ bahn
e e st Sl

w0

... — RlUckholen von

« ausgelagerten

g geo% offentlichen Nutzungen
(z.B. Bibliothek,

; . Kulturzentrum)
«““\mgo '
A% ® " _ Wegebeziehungen zu
G — . By =+ vorhandenen Schulen
i L R %_Z ... Vverbessern
7 ’%”% ‘2 %‘%- )
? = 7 . g B md 2\ ‘  — Fixkostensenkung in
;E ¥ 8P e s EEe) - 5 - lb-Lagen...
‘ » o g oL Besuchsgriinde
Parkl€itsystem AT [ ]

Quelle: imakomm AKADEMIE, Kartengrundlage: openstreetmap.org, 2019.
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B. Besonderes ausbauen, auch strukturell

»local attachement* als Ansatz

Zukunftsinstitut

\
Beispiel: : «o schonmal
7 | “:\.‘):‘:‘S :reersc\\enkt? ‘\

Birnen-
B ckwaren,
Honig, ChutneY:

e erchen | AUSZUQ: Befragung Nahversorgung in Schechingen, 2020:
secco, Warstwarern, Fnijb\ es ein ausg® ‘\
Ab 14. Marz g :

Eine Nufringe?

. spezidlitd!

efc. .- < orfiment von Spez'c \ .
ithes GualiEiserttiel Ly dosSie | Lebensmittel 1.8
ien i 90 Nhor mCAY | (n=334)
ted frin en"oder direkt bei den
ke Erzsugern erwerben 3 regionale Lebensmittel
on Sie einfach @V |

kénnen. Acht

(n=333) 18
S'\ege\ Nu&'\ko@ 4

Bio-Lebensmittel 25
(n=295) ’

1 2 3 4 5

sehr wichtig unwichtig

,»grof“ und , live“ wird als Anspruch bestehen bleiben

gleichzeitig rickt aber ,,lokal verankert und sicher sein“ verstarkt in den Vordergrund

Diese >>|okale Identifikation << muss auch ausgefullt werden
= Viel starker nun auf authentische, lokal bezogene Themen setzen.

Quellen: imakomm AKADEMIE, 2020. | Nufrikat® Zukunftsoffensive Nufringen (ZON) 2025.

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de
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B. Besonderes ausbauen, auch strukturell

Effiziente Online-Strategie und Forcierung ,,Erlebnis Innenstadt”

Zukunftsinstitut

L Mindestanforderung fiir jeden Betrieb
Beispiel: ... Google MyBusiness-Eintrag
1) Seite 1 bei Google Werde ich iiberhaupt gefunden?
I
2) Offnungszeiten, Adresse online Wann kann ich besucht werden? )
... Zusatzservice!
3) Webprasenz Was biete ich alles an?
Was mach mich besonders?
4) Einzelprodukte als Angebot
Anreiz fiir Besuch schaffen!
5) Produktpalette = digitales Schaufenster
SIAD] Sulz
6) Produktreservierung Zusatzservice| -1V /¥ & vernetzt!
R
7) Produktbestellung (inkl. Zustellung) Zusatzservice Il
8) Teilnahme an einem Online-Marktplatz Zusatzservice Il |
9) Online-Shop 2. Standbein
b Gerattmir | & Tetlen | -
. - Beitrage SPIESS Modehaus Eppi
BeSte he nde E rl e b n Isse au Ch bel . . SPIESS Modehaus Eppingen hat einen Beitrag geteilt :e*kiiiil:sfgesthéﬂ =
. . . 4. Julium 10:31- @ Derzeit geschlossen
Ziel gruppen verm arkten, die nicht — R Qo s D i s
i ) i brrdasrh Stick Et 1 ... dazu Erdbeer-Secco ) & Community
(mehr) in der Innenstadt sind. e N e e ¢ e
———" | e SO MACHT SOMMERMODE SHOPPEN SPASS! B HEReEmenhaLans
Am 5.7 2019 von 14 - 18 Uhr und am 6.7 2019 von 9 - 14 Unr konnt 9 o0Besuche
Was 13uft i Sulz am Neckar? Jetzt vernetzen! Inr bei unserem Erdbeerfest im SPIESS Modehaus & SPIESS Was

Info

Quellen: imakomm AKADEMIE, 2020. | facebook.com/SPIESS.Modehaus, 2019. | Sulz am Neckar, https://i.pinimg.com/236x/d2/09/29/d20929e6bd55d5473d124b2b51e3c5c5.jpg, 2020.

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 1
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. zu
B. Beweglichkeit ,installieren >> Die LG schneller

ist
Jernen als die Kor!kurre:?kz,,i ;he
vielleicht der einzige W!

: rteil <<
Notfallplan Innenstadt und Standortgemeinschaften WettbeWe"bsvo

Beispiel:

Anzahl
Infizierter

Kapazitit
Intensivbetten
in Deutschland

Zeit

(2E20% Imaerial Collegs COVIT-1S Response-"eam;

Quellen: WDR, https://www.quarks.de/gesellschaft/wissenschaft/darum-ist-die-corona-pandemie-nicht-in-wenigen-wochen-vorbei/, abgerufen am 5.4.2020. | imakomm AKADEMIE, 2020.

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 12
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A. Arbeitsteilung zwischen Stadt und Privaten neu definieren

Standortgemeinschaften: Breitere Basis und Nutzen

Beispiel: Mehrwert fur Aktive in Projekten sichtbar machen!
muss in der Offentlichkeit erkennbar sein ,,ist aktiv*
= positives Image fur Betrieb (Nachteil fir ,Nicht-Aktive®)

Leistungen von Stadtund Wer-
begemeinschaft?):

Beitritt in die Werbegemeinschaft

Einhaltung von Kerndffnungs-
Zeiten:

Mo - Fr: 10.00-18.30 Uhr
Sa: 10.00 - 16.00 Uhr
Sa (Advent): 10.00 — 18.00 Uhr

Eintrag von Grundinformationen
auf dem Online-Marktplatz
.Platzhirsche®

Einrichtung einer Annahmestelle
des Ettlinger Gutscheins

dermoglichkeit durch den. - Teilnahme an gemeinsamen fre-
adtischen Fordertopf, Sofort- quenzbringenden Aktionen und
Alie Events des Citymanagements
Zukinftig Siche
Aufbau eines
‘)Aufdle Gewahmng e

essceh um eine E-nzelfelenseheudung die sich
dere nach dem Kritenenksatalog zur

Quellen: imakomm AKADEMIE, 2020.

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de
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3. Umsetzungsbeispiele

Weiteren

Stabilisieren

Tatsachlich multifunktionale Innenstadt

R
Ander
ders Eintrittsbarrieren senken
,local attachement® als Ansatz
' D
Besonderes Effiziente Online-Strategie und Forcierung ,Erlebnis Innenstadt®

Innenstadt‘marketing“ als Pflichtaufgabe

Weiterentwicklung institutionalisieren

Beweglichkeit

Notfallplan Innenstadt und Standortgemeinschaften

Neue Arbeitsteilung: Split-Modell und Anreizsystem

Standortgemeinschaften: Breitere Basis und Nutzen

Arbeitsteilung

Langfristziel: Innenstadt als WG

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 14



AG Wirtschaftsforderung — Gemeindetag | imakomm

12. Januar 2021

“Zukunftsfeste Innenstadte mit dem ABBA-Ansatz*
AKADEMIE

1. Wo stehen wir? — Eine Einordnung

2. Wie strategisch angehen? — Das ABBA-Prinzip

3. Umsetzungsbeispiele

4. Zentrale Themenfelder 2021

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 15



A

Zukunftsfeste Innenstadte mit dem ABBA-Ansatz

Zentrale Themenfelder fur die Innenstadte 2021?

Frequenz

Sicherheit steigern Umsatze
gewahren absichern

Attraktivitat der Innenstadt
als Freizeitstandort

3 « _ CENGIET. TN

Anders als bisher an die Innenstadtentwicklung rangehen, dabei

Besonderes ausbauen, auch strukturell

S—

Beweglichkeit Jinstallieren®, und die

al

Arbeitsteilung zwischen Stadt und Privaten neu definieren.
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

imakomm AKADEMIE GmbH

imakomm AKADEMIE GmbH

www.imakomm-akademie.de

www.xing.com/companies/imakommakademie

A 0 .. .. www.facebook.com/imakommakademie
AKADEMIE www.linkedin.com/company/imakomm-akademie-gmbh
Buro Aalen: Ulmer Str. 130 | 73431 Aalen imakomm AKADEMIE: Mitgliedschaften u.a.:
Buro Stuttgart: Epplestr. 5A | 70597 Stuttgart vhw | Bundesverband fir Wohnen und Stadtentwicklung e.V.
Postadresse: Ulmer Str. 130 | 73431 Aalen urbanicom | Deutscher Verein fur Stadtentwicklung und Handel e.V.

bcsd | Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.
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