MULTIFUNKTIONALITAT IHRER

INNENSTADT ENDLICH MESSBAR:
DAS NEUE / IHR NUTZEN:

Buzz-Words gibt es genug. ,Multifunktionalitat der

Zentren“ gehdrt dazu. Doch wie soll eine realistische v' erstmals den Grad an Multifunktionalitat

Innenstadtstarkung bzw. -transformation gelingen, Ihres Zentrums quantifizieren

wenn gar nicht klar ist, wie multifunktional Ihr Zentrum

ist und welche realistischen Potenziale es noch gibt? Entwicklungspotenziale fur alle
Nutzungen & Standortfaktoren

Aus einer deutschlandweiten Studie und im Praxistest auf einen Blick erhalten

hat imakomm das Tool MEG (Multifunktionaler

Erreichungsgrad fiir Innenstadte) entwickelt. Schwachstellen im Angebotsmix

sofort erkennen

Mit Gberschaubarem Aufwand gelingt es nun,
Multifunktionalitat wirklich messbar zu machen Basis fur wirklich innovative und realisti-
und daraus realistische Innenstadtstrategien sche Innenstadtentwicklung haben

abzuleiten.
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DIE LEISTUNGEN / SCHRITTE:

ME_G:
MULTIFUNKTINALITAT
IHRER INNENSTADT:

ABLEITUNG
STRATEGIE
KOMPAKT:

Kick-off (Videocall) & Tiefeninterview
Erfassung Bestand in der Innenstadt (vor Ort)
Visitor Journey Innenstadt (vor Ort)
Erfassung Indikatoren der Multifunktionalitat
Berechnung MEG

Visualisierung MEG
Ausweisung Entwicklungspotenziale

Visualisierung Rahmenbedingung ,Erreichbarkeit

v
v
v
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Kompakter Ergebnisbericht (10 Seiten)
Ableitung Schwerpunkte Innenstadtentwicklung
Aussagen zu Relevanz von Zielgruppen

Strategie-Workshop (vor Ort)

v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v
v

Kompakte Innenstadt-Strategie (10 Seiten)

>50.000 bis 100.000 EW 8.100 €

IHR ANSPRECHPARTNER:

ppa. Matthias Priiller IMma .!.lllllll

Gesellschafter

prueller@imakomm-akademie.de 07361 /5 28 290
Ulmer StralRe 130
73431 Aalen
www.imakomm-akademie.de
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ERGEBNISSE / IMPRESSIONEN:

1 1.1 natversorgungsrelevanter Einzehandel
| 1 Versorgung 1.2 Gesundheilsversorgung
1.3 innensladtpragender Einzelhandel
51 52 . B 2 Gastronomie 1.4 personen bezogene Dienstieistungen
= =H100% . M2 1 Speisewirtschaft
m 3 Arbeiten W22 cafs
o B> 5 AuBangastronomie
90% 4 Wohnen 2 & viss

. N 3.1 Offentliche Verwaltung
W 5 Soziale Vielfalt [83.2 Private Buro- und Beratungsnulzungen
3 3 Handwerk / urbane Produklion / Coworking

6 Aufenthaltsraum Rk

4.1 0G-Wehnen Innen:
e

7 Ko-Kreation
B 8 Tag-, Abend-, Nachtleben

P . 5 1 Gemeinwonl & soziale Tailhaba
B 9 Freizeit & Komplementar 5 2 soziala Koexistanz im Innenstadalliag

6 1 konsumfraia Nutzung & Bespielbarkeit
61 Raumliche Struktur & Wegebeziehungen
8.2 qualitatsvoller offentlicher Aufenthalt

6 4 kKimaresilienter Aufenthalt

7.1 reale Aklivierungskraft im Innenstadtalltag
7.2 institutionelle Standortsteuerung & Kommurnikz
73 Stadimacher- und Beteiligungsstrukturen

W& 1 veranstaitungon

B 2 Kultur- ¢ Abendkultur
M2 3 Abendgastranomie

M5 4 vergnugungsstation
5.1 Bildung / Wissensorte
- 5 2 Familien- und Gemeinschafisort
) W5 3 Sport / aklive Freizeit
9.4 Freizeit / Entertainment / Erlebnis
. ‘
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1:

Erfassung von Indikatoren (hier: zusammengefasst
nach Themen), Berechnung sowie Visualisierung
des MEG (Multifunktionaler Erreichungsgrad,

hier: gute Ist-Multifunktionalitat mit 73 %).

2.

Bewertung Erreichbarkeit, dabei auch ,digitale Er-
reichbarkeit* und Zusammenspiel unterschiedlicher
Verkehrstrager.

3:

Kompakte Innenstadt-Strategie, hier Beispiel fur
eine Visualisierung eines multifunktionalen Platzes
(KI-generiert).




